
Per�l    

 
David Portes é um exemplo de self made man. 
Começou como camelô no Rio de Janeiro no início da década de 90 e implementou na sua banca técnicas de vendas,
 marketing e varejo até então somente usadas em shopping centers e grandes redes.
A primeira palestra aconteceu no 12o.Encontro de Marketing Industrial em 2000 e não parou mais. 
A partir de então, começou uma carreira próspera de consultor e palestrante na área motivacional e de marketing.
David desenvolveu um método próprio de análise e pesquisa das necessidades de cada empresa. 
A partir do diagnóstico e avaliação, o cliente recebe uma proposta de consultoria 
ou palestra que irá abordar de forma contextualizada os temas de maior relevãncia na solução do problema apresentado. 
 Relatórios de satisfação em relação ao material apresentado servem como fonte para o acompanhamento do desempenho da empresa - cliente.
David participou de vários cursos na área de serviços e marketing no Brasil e no exterior.

 

Empresas
 
Na lista de empresas para as quais já prestou serviços estão Credicard, Laboratórios Lilly, Banco PanAmericano,
Construtora Andrade Gutierrez, Ambev, 3M, Bayer, Claro, C&A, Ford, Fiat, Kraft, Mercedes Benz, Nestlé, Philips, Siemens, Unilever, entre outras.

 Atividades
 
Atualmente David é sócio-proprietário da DMarketing, Agência de Comunicação e Marketing Promocional. 
Com sede no Rio de Janeiro, a agência atua em todo Brasil em ações com foco em promoção e vendas.

 DMarketing
 
A DMarketing inova e investe em mídias alternativas. 
Seus projetos trazem um uso novo dos meios tradicionais ao mesmo tempo que introduzem no mercado novas possibilidades de fazer o cliente entrar em contato 
com o produto ou a marca.
No portfolio estão adesivagem de elevadores e escadas rolantes,objetos in�áveis, caixas de pizzas e envelopamento de veículos. 
Na área de tecnologia, a Dmarketing pesquisa e apresenta soluções originais  como pisos e vitrines interativas, realidade aumentada e mídia digitalizada indoor.


